
До
ку

ме
нт

 п
од

пи
са

н 
пр

ос
то

й 
эл

ек
тр

он
но

й 
по

дп
ис

ью
Ин

фо
рм

ац
ия

 о
 вл

ад
ел

ьц
е:

Ф
ИО

: Б
ЕС

КО
ПЫ

ЛЬ
НЫ

Й 
АЛ

ЕК
СЕ

Й 
НИ

КО
ЛА

ЕВ
ИЧ

До
лж

но
ст

ь: 
Пр

ор
ек

то
р 

по
 уч

еб
но

й 
ра

бо
те

 и
 м

еж
ду

на
ро

дн
ой

 д
ея

те
ль

но
ст

и
Да

та
 п

од
пи

са
ни

я: 
22

.0
8.

20
23

 1
6:

20
:3

0
Ун

ик
ал

ьн
ый

 п
ро

гр
ам

мн
ый

 кл
юч

:
c4

a5
ea

53
8e

0f
6c

b1
2c

5c
a3

25
7a

94
fa

f0
8e

8a
b0

e3



- - - Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 3

Семестр 5 Семестр 6

Закреп
ленная

Считать в
плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
ДКР Др

Экспер
тное

Часов в
з.е.

Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб.

СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 84 3024 3024 639 2028 5 357 44 82 22 463.6 1.3 107.1 38 96 22 599.6 1.6 142.8 66 116 23 514.2 1.1 35.7 40 64 21 450.6 1 71.4

Обязательная часть 28 1008 1008 197.8 667.4 1.8 142.8 44 82 22 463.6 1.3 107.1 8 36 4 203.8 0.5 35.7

+ Б1.О.01 Методология научных исследований 1 5 36 180 180 41.3 103 0.3 35.7 12 24 5 103 0.3 35.7 43

+ Б1.О.02
Профессиональная коммуникация на
иностранном языке

2 4 36 144 144 28.2 115.8 0.2 28 115.8 0.2 44

+ Б1.О.03 Мультимедийные технологии в отрасли 1 4 36 144 144 41.2 102.8 0.2 12 24 5 102.8 0.2 54

+ Б1.О.04 Теория и практика медиакоммуникаций 1 4 36 144 144 22.3 86 0.3 35.7 6 12 4 86 0.3 35.7 43

+ Б1.О.05 Маркетинговые и медиаисследования 1 3 36 108 108 16.2 91.8 0.2 6 6 4 91.8 0.2 43

+ Б1.О.06 Управление коммуникационными проектами 2 4 36 144 144 20.3 88 0.3 35.7 8 8 4 88 0.3 35.7 43

+ Б1.О.07 Медиатекст в профессиональной деятельности 1 4 36 144 144 28.3 80 0.3 35.7 8 16 4 80 0.3 35.7 43

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 56 2016 2016 441.2 1360.6 3.2 214.2 30 60 18 395.8 1.1 107.1 66 116 23 514.2 1.1 35.7 40 64 21 450.6 1 71.4

+ Б1.В.01
Правовое и этическое регулирование
профессиональной деятельности

2 4 36 144 144 29.2 114.8 0.2 8 16 5 114.8 0.2 43

+ Б1.В.02
Диджитал технологии в профессиональной
деятельности

2 5 36 180 180 29.3 115 0.3 35.7 8 16 5 115 0.3 35.7 43

+ Б1.В.03 Интегрированные коммуникации 2 4 36 144 144 22.3 86 0.3 35.7 6 12 4 86 0.3 35.7 43

+ Б1.В.04 Современный язык визуальных коммуникаций 4 5 36 180 180 37.3 107 0.3 35.7 16 16 5 107 0.3 35.7 43

+ Б1.В.05
Внутренние коммуникации и корпоративная
социальная ответственность

3 4 36 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2 43

+ Б1.В.06 Антикризисные коммуникации 3 5 36 180 180 35.3 109 0.3 35.7 10 20 5 109 0.3 35.7 43

+ Б1.В.07 Контент-менеджмент 3 4 36 144 144 29.2 114.8 0.2 8 16 5 114.8 0.2 43

+ Б1.В.08 Технологии лидерства и карьерный менеджмент 4 4 36 144 144 37.2 106.8 0.2 16 16 5 106.8 0.2 43

+ Б1.В.09 Геобрендинг 3 4 36 144 144 37.2 106.8 0.2 16 16 5 106.8 0.2 43

+ Б1.В.10 Медиатехнологии репутационного менеджмента 4 5 36 180 180 22.3 122 0.3 35.7 16 6 122 0.3 35.7 43

+ Б1.В.11 Информационные войны в сфере бизнеса 4 4 36 144 144 29.2 114.8 0.2 8 16 5 114.8 0.2 43

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 2 4 144 144 28.3 80 0.3 35.7 8 16 4 80 0.3 35.7

+ Б1.В.ДВ.01.01
Современные концепции потребительского
поведения

2 4 36 144 144 28.3 80 0.3 35.7 8 16 4 80 0.3 35.7 43

- Б1.В.ДВ.01.02 Консьюмеризм: история и современность 2 4 36 144 144 28.3 80 0.3 35.7 8 16 4 80 0.3 35.7 43

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 3 4 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2

+ Б1.В.ДВ.02.01 Маркетинговые стратегии брендинга 3 4 36 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2 43

- Б1.В.ДВ.02.02 Стратегическое планирование 3 4 36 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2 43

Блок 2.Практика 30 1080 1080 35.2 1044.8 1.2 215.8 0.2 8 315.6 0.4 26 297.6 0.4 215.8 0.2

Обязательная часть 12 432 432 8.4 423.6 0.4 215.8 0.2 8 207.8 0.2

+ Б2.О.01 Производственная практика 12 12 432 432 8.4 423.6 0.4 215.8 0.2 8 207.8 0.2

+ Б2.О.01.01(Н) Научно-исследовательская работа 1 6 36 216 216 0.2 215.8 0.2 215.8 0.2 43

+ Б2.О.01.02(Н) Научно-исследовательская работа (часть 1) 2 6 36 216 216 8.2 207.8 0.2 8 207.8 0.2 43

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 18 648 648 26.8 621.2 0.8 107.8 0.2 26 297.6 0.4 215.8 0.2

+ Б2.В.01 Производственная практика 2335 18 648 648 26.8 621.2 0.8 107.8 0.2 26 297.6 0.4 215.8 0.2

+ Б2.В.01.01(Н) Научно-исследовательская работа (часть 2) 3 6 36 216 216 16.2 199.8 0.2 16 199.8 0.2 43

+ Б2.В.01.02(П) Научно-исследовательская практика 3 3 36 108 108 10.2 97.8 0.2 10 97.8 0.2 43

+ Б2.В.01.03(П) Профессионально-творческая практика 2 3 36 108 108 0.2 107.8 0.2 107.8 0.2 43

+ Б2.В.01.04(Пд) Преддипломная практика 5 6 36 216 216 0.2 215.8 0.2 215.8 0.2 43

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 216 216 0.25 215.75 0.25 215.75 0.25

+ Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

5 6 36 216 216 0.25 215.75 0.25 215.75 0.25 43

ФТД.Факультативные дисциплины 11 396 396 64.8 331.2 0.8 32 147.6 0.4 32 183.6 0.4

+ ФТД.01
Коммуникационные практики привлечения
инвестиций

2 2 36 72 72 16.2 55.8 0.2 16 55.8 0.2 43

+ ФТД.02 SMM продвижение 3 3 36 108 108 16.2 91.8 0.2 16 91.8 0.2 43

+ ФТД.03
Русский язык как иностранный в
профессиональной деятельности

23 6 36 216 216 32.4 183.6 0.4 16 91.8 0.2 16 91.8 0.2 39
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