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- - - Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Закреп
ленная

Считать в
плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет
с оц.

ДКР Др
Экспер
тное

Часов
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб.

СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Лек Лаб Пр КСР СР ИКР
Конт
роль

Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 84 3024 3024 924 1743 5 357 80 112 18 401.6 1.3 107.1 80 160 17 498.6 1.6 142.8 80 160 20 459.2 1.1 35.7 72 108 12 383.6 1 71.4

Обязательная часть 28 1008 1008 294.8 570.4 1.8 142.8 80 112 18 401.6 1.3 107.1 16 64 3 168.8 0.5 35.7

+ Б1.О.01 Методология научных исследований 1 5 36 180 180 52.3 92 0.3 35.7 16 32 4 92 0.3 35.7 43

+ Б1.О.02
Профессиональная коммуникация на
иностранном языке

2 4 36 144 144 48.2 95.8 0.2 48 95.8 0.2 44

+ Б1.О.03 Мультимедийные технологии в отрасли 1 4 36 144 144 37.2 106.8 0.2 16 16 5 106.8 0.2 54

+ Б1.О.04 Теория и практика медиакоммуникаций 1 4 36 144 144 35.3 73 0.3 35.7 16 16 3 73 0.3 35.7 43

+ Б1.О.05 Маркетинговые и медиаисследования 1 3 36 108 108 35.2 72.8 0.2 16 16 3 72.8 0.2 43

+ Б1.О.06 Управление коммуникационными проектами 2 4 36 144 144 35.3 73 0.3 35.7 16 16 3 73 0.3 35.7 43

+ Б1.О.07 Медиатекст в профессиональной деятельности 1 4 36 144 144 51.3 57 0.3 35.7 16 32 3 57 0.3 35.7 43

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 56 2016 2016 629.2 1172.6 3.2 214.2 64 96 14 329.8 1.1 107.1 80 160 20 459.2 1.1 35.7 72 108 12 383.6 1 71.4

+ Б1.В.01
Правовое и этическое регулирование
профессиональной деятельности

2 4 36 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2 43

+ Б1.В.02
Диджитал технологии в профессиональной
деятельности

2 5 36 180 180 52.3 92 0.3 35.7 16 32 4 92 0.3 35.7 43

+ Б1.В.03 Интегрированные коммуникации 2 4 36 144 144 35.3 73 0.3 35.7 16 16 3 73 0.3 35.7 43

+ Б1.В.04 Современный язык визуальных коммуникаций 4 5 36 180 180 39.3 105 0.3 35.7 12 24 3 105 0.3 35.7 43

+ Б1.В.05
Внутренние коммуникации и корпоративная
социальная ответственность

3 4 36 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2 43

+ Б1.В.06 Антикризисные коммуникации 3 5 36 180 180 52.3 92 0.3 35.7 16 32 4 92 0.3 35.7 43

+ Б1.В.07 Контент-менеджмент 3 4 36 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2 43

+ Б1.В.08
Технологии лидерства и карьерный
менеджмент

4 4 36 144 144 51.2 92.8 0.2 12 36 3 92.8 0.2 43

+ Б1.В.09 Геобрендинг 3 4 36 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2 43

+ Б1.В.10
Медиатехнологии репутационного
менеджмента

4 5 36 180 180 51.3 93 0.3 35.7 24 24 3 93 0.3 35.7 43

+ Б1.В.11 Информационные войны в сфере бизнеса 4 4 36 144 144 51.2 92.8 0.2 24 24 3 92.8 0.2 43

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.1 2 4 144 144 35.3 73 0.3 35.7 16 16 3 73 0.3 35.7

+ Б1.В.ДВ.01.01
Современные концепции потребительского
поведения

2 4 36 144 144 35.3 73 0.3 35.7 16 16 3 73 0.3 35.7 43

- Б1.В.ДВ.01.02 Консьюмеризм: история и современность 2 4 36 144 144 35.3 73 0.3 35.7 16 16 3 73 0.3 35.7 43

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 3 4 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2

+ Б1.В.ДВ.02.01 Маркетинговые стратегии брендинга 3 4 36 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2 43

- Б1.В.ДВ.02.02 Стратегическое планирование 3 4 36 144 144 52.2 91.8 0.2 16 32 4 91.8 0.2 43

Блок 2.Практика 30 1080 1080 31.2 1048.8 1.2 6 209.8 0.2 6 317.6 0.4 18 305.6 0.4 215.8 0.2

Обязательная часть 12 432 432 12.4 419.6 0.4 6 209.8 0.2 6 209.8 0.2

+ Б2.О.01 Производственная практика 12 12 432 432 12.4 419.6 0.4 6 209.8 0.2 6 209.8 0.2

+ Б2.О.01.01(Н) Научно-исследовательская работа (часть 1) 12 12 36 432 432 12.4 419.6 0.4 6 209.8 0.2 6 209.8 0.2 43

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 18 648 648 18.8 629.2 0.8 107.8 0.2 18 305.6 0.4 215.8 0.2

+ Б2.В.01 Производственная практика 2334 18 648 648 18.8 629.2 0.8 107.8 0.2 18 305.6 0.4 215.8 0.2

+ Б2.В.01.01(Н) Научно-исследовательская работа (часть 2) 3 6 36 216 216 8.2 207.8 0.2 8 207.8 0.2 43

+ Б2.В.01.02(П) Научно-исследовательская практика 3 3 36 108 108 10.2 97.8 0.2 10 97.8 0.2 43

+ Б2.В.01.03(П) Профессионально-творческая практика 2 3 36 108 108 0.2 107.8 0.2 107.8 0.2 43

+ Б2.В.01.04(Пд) Преддипломная практика 4 6 36 216 216 0.2 215.8 0.2 215.8 0.2 43

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 216 216 0.25 215.75 0.25 215.75 0.25

+ Б3.01(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

4 6 36 216 216 0.25 215.75 0.25 215.75 0.25 43

ФТД.Факультативные дисциплины 11 396 396 128.8 267.2 0.8 64 115.6 0.4 64 151.6 0.4

+ ФТД.01
Коммуникационные практики привлечения
инвестиций

2 2 36 72 72 16.2 55.8 0.2 16 55.8 0.2 43

+ ФТД.02 SMM продвижение 3 3 36 108 108 16.2 91.8 0.2 16 91.8 0.2 43

+ ФТД.03
Русский язык как иностранный в
профессиональной деятельности

23 6 36 216 216 96.4 119.6 0.4 48 59.8 0.2 48 59.8 0.2 39
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